Ein Sprung ins kalte Wasser

Die Organisation des Classix-Festivals liegt in neuen Handen — unter verscharften Bedingungen

Kempten - Am Samstag,
24. September, startet das
17. Classix-Festival unter der
kiinstlerischen Leitung des
Geigers Benjamin Schmid -
in diesem Jahr erstmals ohne
den Initiator und Organisa-
tor Dr. Franz Troger. Er war,
wie mehrfach berichtet, nur
wenige Stunden nach der
Pressekonferenz zum dies-
jahrigen Programm plétzlich
verstorben. Vor allem aber
hatte der 86jahrige im Rah-
men des Pressetermins die
Festivalorganisation in jin-
gere Hande ubergeben, die
nun der in Bayreuth und Wiirz-
burg beheimateten Agentur
,KulturPartner” mit Ge-
schaftsfiihrer Dr. Clemens
Lukas (59) und Katja Tschir-
witz (40) obliegt. Geplant
war ein flieBender Uber-
gang, bei dem der erfahrene
Senior vorerst noch beratend
zur Seite stehen wiirde. Mit
nur wenig Vorlaufzeit sind
Lukas und Tschirwitz nun
beherzt ins kalte Wasser ge-
sprungen.

Die Ubergabe der Festivalor-
ganisation verlief etwas abrupter
als geplant. Vor welche zusdtzli-
chen Herausforderungen hat Sie
das gestellt?

KulturPartner: Der pl6tzliche
Tod von Franz Troger nach unse-
rer Pressekonferenz Ende Mai hat
den fast unheimlichen Eindruck
erzeugt, er habe seine Schafchen
noch flugs ins Trockene bringen
wollen, um dann mit gutem Ge-
fiihl gehen zu konnen. Wir hat-
ten ihn gerne noch naher ken-
nengelernt. Aber die wenigen
Male, die wir ihn treffen und mit
ihm sprechen konnten, haben
den Eindruck einer starken, blitz-
gescheiten und noch in hohem
Alter hellwachen Personlichkeit
mit wendigem Geist hinterlas-
sen. Ein Mann mit viel Neugier
und Mut fir Neues - sofern es
von erstklassiger Qualitat ist. Ei-
genschaften, die er mit seinem
Weggefahrten Benjamin Schmid

teilt, der ja Kinstlerischer Lei-
ter bleiben wird. Das alles kann
und wird uns Wegweiser fir die
nachsten Classix-Ausgaben sein.

Und Herausforderungen ... ja
... die hat sein plotzlicher Tod
natdrlich mit sich gebracht,
denn Franz Troger war als Kopf
des Festivals in Kempten bes-
tens vernetzt und Dreh- und An-
gelpunkt aller Aktivitaten. Nun
mdissen wir uns neu aufstellen.
Wir von KulturPartner lernen
— auch mit Unterstlitzung des
Freundeskreises Classix Kempten
e.V. - die Kemptener Strukturen
allmahlich kennen, auch wenn
uns Franz da nun nicht mehr un-
ter die Arme greifen kann.

Wie haben Dr. Franz Tréger
und die Agentur Kulturpartner
zusammengefunden?

KulturPartner: Viktor Lukas, der
Vater von Clemens Lukas, war als
junger Mann Organist in Kemp-
ten, bevor er Kirchenmusiker an
der Bayreuther Stadtkirche und
spater Professor an der Musik-
hochschule KéIn wurde. Aus die-
ser Zeit rihrt die Freundschaft
der Familien Troger und Lukas,
die Uber die Jahre nie ganz einge-
schlafen ist. Franz Troger wusste
also, dass Clemens Lukas als Kul-
turmanager eine eigene Agentur
betreibt und viel Erfahrung in der
Organisation und Finanzierung
von Klassik-Festivals hat.

Klassische Musik ist in Kempten
sehr eng mit dem Namen und der
Person Dr. Franz Tréger verbunden,
insbesondere das Classix-Festival.
Eine lhrer Aufgaben wird es sein,
ein Festival aus der Tréger-Ara mit
Gegenwart und Zukunft zu ver-
kntipfen. Wie kann das gelingen?

KulturPartner: Wir von Kultur-
Partner bemihen uns wahrend
des Festivals moglich oft vor Ort
zu sein und mit Menschen zu
sprechen — mit Besucherinnen
und Besuchern, Politikern, Fes-
tivalfreunden. Man kann kein
Festival machen ohne die Men-
schen. Erfahrungsgemal kann
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man viel erreichen, auch Neu-
es, wenn man das mit und fir
Menschen tut. Jeder, der oder
die mit Franz Tréger gearbeitet
und Zeit verbracht hat, kann uns

Dr. Clemens Lukas, Geschafts-
fuhrer KulturPartner.
Foto: Main Post

da eine Hilfe sein. Natiirlich ha-
ben wir mit Benjamin Schmid,
der ja die kinstlerische Hoheit
behalt, auch schon die ein oder
andere neue Perspektive her-
ausgearbeitet — auch wenn dies
durch Franz’ Tod zunéchst in den
Hintergrund getreten ist. Wenn
unser erstes gemeinsames Festi-
val Giber die Bihne gegangen ist,
werden wir uns wieder zusam-
mensetzen, ein Resimee ziehen
und schauen, wie es weitergehen
darf. Konzerte fiir Schulklassen
anzubieten, mehr Musikerinnen
ins Programm zu bringen und
so sachte neues Publikum anzu-
sprechen, all das konnen Ansatz-
punkte sein.

Bei Classix 2022 steht eine neue,
junge Generation an Musikerin-
nen und Musikern auf der Biih-
ne. Macht es das dazu auch fri-
sche Programm aus traditioneller
Klassik (falls es so etwas liberhaupt
gibt) und Streifziigen durch ver-
schiedene zeitgendssische Klang-
sprachen leichter, auch eine neue
Generation Konzertbesucher an-
zulocken?

KulturPartner: Das gilt es he-
rauszufinden. Eine neue Ge-

neration lockt man nicht al-
leine durch eine Verdanderung
des Programms an, da spielen
viele Faktoren eine Rolle. Gra-
fischer und textlicher Auftritt,
Internetprasenz, Sichtbarkeit in
der Stadt bis hin zum Getranke-
angebot in der Pause. Dazu eine
Prasenz etwain Schulen, an der
Uni, vielleicht sogar in Kinder-
garten. Oder eine Zusammen-
arbeit mit anderen Disziplinen
und Veranstaltungen, etwa der
KunstNacht. Da muss man um-
fassend denken. Wir gehen hier
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Foto: Martin Rothe

mit Bedacht vor, da wir auch un-
ser bisheriges Publikum weiter
begeistern mochten.

Haben Sie bereits Visionen und/
oder konkrete Ziele fiir die Clas-
six-Festivals der ndchsten Jahre?

KulturPartner: Wie schon er-
wahnt, hatten wir bereits im
vergangenen Januar — noch
zusammen mit Franz Troger —
Uber mogliche Zukunftsvisionen
gesprochen: eine Sichtbar-
keit des Festivals Uber die Re-
gion hinaus, eine Vermehrung
des Publikums, ... Wir sind
Werbe-Kooperationen mit Fes-
tivals in anderen Stadten ein-
gegangen: Man legt gegensei-
tig Flyer aus, erwahnt sich im
Newsletter. Das Festival 2022
(,Visionen”!) wird weiteren
Visionen ordentlich Schub
geben.

Einmal abgesehen von vielen
begeisterten Konzertbesucherin-
nen und Konzertbesuchern —was
wiinschen Sie sich fiir das und was
dem Classix-Festival 20227

KulturPartner: Neugierige
Besucher, die sich auch von
Unbekanntem anlocken lassen,
die sich auch mal ihre Nachbarn
unter den Arm klemmen und
einfach mitnehmen zu uns ins
TIK. Wir wiinschen uns einen
offenen Meinungsaustausch,
ob Uber Facebook, E-Mail oder
vor Ort. Anregungen sind uns
hochst willkommen. Wir ma-
chen das Festival ja fur die All-
gauer und nicht nur fir uns.
Interview: Christine Troger

Das neue
Classix Orga-Team

KulturPartner ist Mitgriinder
und Partner des kulturkuriers,
dem groRten digitalen Infor-
mationsdienst fir Kunst und
Kultur in Deutschland. Die
Agentur ist auf kommunaler,
regionaler sowie internatio-
naler Ebene tatig; sie Uber-
nimmt Aufgaben in den Berei-
chen Fundraising und o6ffent-
liche Finanzierung, Konzept &
Strategie, kreative Programm-
planung, Marketing und
Medienarbeit, Projektkoordi-
nation und Finanzkontrolle,
Ticketing und Abwicklung.

e Dr. Clemens Lukas, Ge-
schaftsfihrer KulturPartner
Referenzen: u.a. das interna-
tional renommierte , Bayreuth
Baroque” und vieles mehr.
www.kulturpartner.de
e Katja Tschirwitz, M.A., frei-
schaffende Kulturjournalistin,
Moderatorin, Kuratorin.
Referenzen: u.a. die Elbphil-
harmonie Hamburg, das Fest-
spielhaus Baden-Baden (fir
das gerade ein Weihnachts-
interview mit der Sopranistin
Diana Damrau ansteht).
www.katja-tschirwitz.de
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